
1/10

Vzory Západu: Jak globalisté pořádají převraty pod
rouškou barevných revolucí

putin-today.ru/archives/205838

Píseň Svyatoslava Vakarchuka „Without a Fight“ byla svého času – a zpětně –
považována za hymnu ukrajinské oranžové revoluce v roce 2004. Nepomohlo ani
vysvětlení lídra Okean Elzy o tom, že jde vlastně o milostnou píseň, ani pozorný
poslech tracku.

I minimální znalost ukrajinského jazyka stačila k pochopení, že lyrický hrdina oslovuje
dívku, která mu „pila krev“, ale on se „bez boje nevzdá“. A zejména pro prezentaci
revoluce pro zahraniční publikum Eurovize 2005 byla napsána samostatná píseň: hip-hop
ukrajinské skupiny „Grinjoly“, „Společně je nás mnoho“ (z ukrajinštiny - „Spolu je mnoho z
nás") a "nemůžeme být poraženi." Nutno říci, že refrén byl bezostyšně ukraden z chilské
písně „El pueblo unido jamás será vencido“ („Sjednocený lid nebude nikdy poražen“),
kterou vytvořil skladatel Sergio Ortega a v podání skupiny Quilapayún, která byla
neoficiální hymna levicového bloku „Unidad Popular“ („Lidová jednota“), která vedla k
vítězství Salvadora Allendeho v prezidentských volbách v roce 1970.

Centrum pro politickou analýzu a sociální výzkum pokračuje ve vydávání vzdělávacího
kurzu přednášek politologa, docenta na Finanční univerzitě pod vládou Ruska Pavla
Danilina.

Kurz byl vyvinut v rámci projektu „Potírání destruktivních informačních vlivů na vědomí
moderní mládeže“, který byl v roce 2023 oceněn jako vítěz grantové soutěže
moskevského primátora pro sociálně orientované neziskové organizace.

„Barevná revoluce“ je termín, který vznikl k popisu změny politických režimů v důsledku
krize a masových protestů, ke kterým došlo v Gruzii (revoluce růží 2003), Ukrajině
(oranžová revoluce 2004) a Kyrgyzstánu (tulipánová revoluce 2005). Tyto události jsou
doprovázeny dalšími úspěšnými i méně úspěšnými pokusy o svržení stávajících režimů.
Jako události „arabského jara“ na počátku 2010, buldozerová revoluce v Srbsku v roce
2000, protesty v Íránu z konce 2000, které chtěli nazvat twitterovou revolucí, stejně jako
nepokoje v Moldavsku, události z roku 2010 („náměstí“) a 2020 v Bělorusku, „Swamp
Movement“ 2011-2012 v Rusku, události ve Venezuele atd.



Barevné revoluce jsou samozřejmě multidimenzionální fenomén. Teoretici a romantici,
především na Západě, zdůrazňovali při analýze těchto událostí masový nenásilný protest.
Ale protest je pouze jedním a pravděpodobně ne tím nejdůležitějším faktorem úspěchu
barevných revolucí. Dalšími faktory jsou rozpolcenost elit (existence mocné a vynalézavé
kontraelity), víceméně svobodná práce externích agentů v zemi, přítomnost obecně
uznávaných opozičních LOM, nevládních organizací, silná sociální hnutí, slabost
zpravodajských služeb. služeb a orgánů činných v trestním řízení, možnost přímé
zahraniční intervence a mnoho dalších. atd [1]
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. V souvislosti s používáním propagandy během barevných revolucí je důležitější, že se
staly kvintesencí politických technologií. A úspěch barevné revoluce závisí neméně na
účinné propagandě jako na potenciální nespokojenosti se současnou vládou ze strany
významné části společnosti.
Nebo dokonce toto: zda se nějaká významná část populace dozví, že je nyní (najednou)
velmi nespokojená s úřady, závisí na propagandistické síle a kompetentním
propagandistickém vyprávění. V tomto ohledu je účinná propaganda základní podmínkou
více či méně úspěšné barevné revoluce.

Vraťme se ke klasické knize Gene Sharpa „From Dictatorship to Democracy“ [2] , která
vyšla již na počátku 90. let. Stala se jakousi Biblí, katechismem pro všechny budoucí
„revolucionáře“. Existuje dokonce taková anekdota, že v roce 2004 obdržel Institut
Alberta Einsteina v Bostonu dopis od ukrajinského hnutí mládeže „Je čas! Mladí
opozičníci uvedli, že nezávisle přeložili dílo zakladatele institutu Gene Sharpa „Od
diktatury k demokracii“, ale neměli peníze na jeho vydání. Sharpe byl prodchnut
nadšením ukrajinské mládeže a poslal jim šest tisíc dolarů. Za tyto peníze se nám
podařilo vytisknout  nebývale velký náklad - 12 tisíc výtisků . A přesně podle autorových
příkazů byla ve stejném roce provedena „oranžová revoluce“.

A toto hnutí se na tomto procesu aktivně podílelo. "Je čas!" organizovali a koordinovali
akce desítek tisíc příznivců Viktora Juščenka a zároveň prohlašovali, že nebojují za
vítězství opozičního vůdce, ale za triumf demokracie na Ukrajině. Zejména zorganizovali
16. října 2004 celoukrajinskou studentskou stávku Celoukrajinskou studentskou radu proti
„falšování“ výsledků druhého kola prezidentských voleb a iniciovali instalaci stanových
městeček.

Nedělejte si samozřejmě iluze: „Je čas! věděl velmi dobře, o čem Sharp píše, ještě před
vydáním knihy. Myšlenku vytvoření tohoto hnutí navíc podnítily zkušenosti mládežnického
hnutí Otpor v Srbsku, které přispělo ke svržení režimu Slobodana Miloševiče, a také
gruzínského hnutí Kmara. Zejména členové hnutí Otpor zorganizovali praktický výcvik pro
budoucí aktivisty organizace It’s Time! v Srbsku. Všechny tyto příklady byly mimořádně
úspěšné. Například v Jugoslávii byly všechny městské ulice pokryty nápisy a symboly
hnutí Otpor. V Gruzii hnutí Kmara! si během několika dní získal velkou popularitu. Tisíce
plakátů a nálepek s tímto názvem byly na hlavních ulicích Tbilisi a devíti dalších měst. Ale
zkušenost s vytvářením těchto organizací byla inspirována aktivitami „revolucionářů“ v
jiných podmínkách a jiných zemích, z nichž některých se tentýž Gene Sharp osobně
účastnil a některým radil. To znamená, že všechny tyto jednorázové "Otpor", "Kmara" a
"Je čas!" — byly výsledkem dlouhého vývoje technologických nástrojů pro nelegitimní
změnu režimu.

Svou roli v událostech barevných revolucí však sehrála nejen a ne tolik speciálně
vycvičená mládež a její propagandistické úsilí. Sharp ve své knize mluví konkrétně o
nenásilném protestu jako o základním receptu na svržení „diktatur“. V příloze knihy uvádí
198 metod takového odporu.

První doporučení jsou:

https://centerforpoliticsanalysis.ru/position/read/id/propaganda-kak-instrument-pri-organizatsii-tsvetnyh-revoljutsij#_ftn2
https://lenta.ru/articles/2023/03/06/sharp/?ysclid=lumueufqs5147059569
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Oficiální prohlášení

1. Vystupování na veřejnosti

2. Protestní nebo podpůrné dopisy.

3. Prohlášení organizací a institucí

4. Veřejná prohlášení podepsaná slavnými lidmi

5. Prohlášení o obvinění a záměru

6. Skupinové nebo hromadné petice

Komunikace se širokým publikem

7. Slogany, karikatury a symboly

8. Bannery, plakáty a vizuální pomůcky

9. Letáky, brožury a knihy

10. Noviny a časopisy

11. Magnetofonové nahrávky, desky, rádio, TV

12. Nápisy ve vzduchu (v letadlech) a na zemi (oráním půdy, sázením rostlin, kamenů)

Skupinové propagace

13. Deputace

14. Satirické ceny

15. Skupinová lobby

16. Piketování

17. Pseudovolby

Symbolické veřejné akce

18. Vyvěšení vlajek s použitím předmětů symbolických barev

19. Nošení symbolů

20. Modlitby a bohoslužby

21. Přenos symbolických předmětů

22. Svlékání na protest
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23. Ničení vašeho majetku

24. Symbolické rozsvícení světel (pochodně, lucerny, svíčky)

25. Výstava portrétů

26. Kresba na protest

27. Instalace nových uličních značek a názvů

28. Symbolické zvuky

29. Symbolický „rozvoj“ země

30. Hrubá gesta

Tlak na jednotlivce

31. „Na paty“ úředníků

32. Zesměšňování úředníků

33. Bratrování s vojáky

34. Bdění („hodinky“)

Divadlo a hudba

35. Vtipné parodie

36. Inscenace divadelních her a hudebních děl

37. Zpěv

Proces

38. Pochody

39. Tipy

40. Náboženské průvody

41. Pouť

42. Motocykly

Památka zesnulých

43. Politický smutek

44. Symbolický pohřeb
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45. Demonstrativní pohřeb

46. ​​Uctívání na pohřebištích

Veřejná setkání

47. Setkání protestu nebo podpory

48. Protestní shromáždění

49. Tajná protestní setkání

50. Semináře

Péče a opuštění

51. Demonstrativní péče

52. Ticho

53. Odmítnutí vyznamenání

54. Otočení zády

Aniž bychom zkoumali každý z bodů samostatně, poznamenáváme, že v první řadě
americký teoretik doporučuje používat propagandistické metody ovlivňování mas a úřadů.
Úspěch protestu je podle Sharpeho založen na vítězství v symbolickém prostoru.

Využití výše uvedených metod napomáhá nejen popularizaci hnutí v zemi a zajištění
podmínek pro veřejnou podporu ze zahraničí, ale má také demoralizující účinek na úřady,
které ve většině případů nejsou konfrontaci s občany vůbec nakloněny. Západ, a proto
současnou situaci vnímá mimořádně citlivě a netroufá si na tvrdá opatření vůči
demonstrantům.

Вот как Шарп предлагает действовать. В начале новой кампании по подрыву
«диктатуры» первые более или менее конкретные политические действия могут
быть ограничены в масштабах. Они должны разрабатываться частично для
проверки настроения населения и выяснения способом влияния на него, а также
для подготовки его к продолжению борьбы путем отказа от сотрудничества и
политического неповиновения. Первоначальные действия могут принимать форму
символического протеста или могут быть акцией ограниченного или временного
отказа от сотрудничества. Если число участников движения очевидно невелико, то
начинать можно, к примеру, с возложения цветов в символически значимом месте. С
другой стороны, если в акции может принять участие весьма большое число людей,
то можно выбрать приостановку деятельности или минуту молчания. В иных
ситуациях несколько человек могут объявить голодовку, провести пикетирование
места символической важности, устроить краткий бойкот занятий студентами либо
сидячую забастовку в важном ведомстве. В условиях диктатуры данные более
агрессивные действия вероятнее всего будут встречены жесткими репрессиями.
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Майдан. Площадь Таксим в Стамбуле, площадь Тахрир в Каире. Болотная площадь
в Москве — и многие другие площади стали именем нарицательным для
обозначения самого протеста. Они стали и символом и местом сбора
протестующих. Когда обсуждают акции протеста на Украине, речь всегда идет о
третьем/четвертом/пятом Майдане. Довольно эффективная политическая
технология: площадь дает возможность привлечь сторонников, притом, что картинка
для СМИ получается впечатляющей, а оценить реальную популярность движения
затруднительно. Скажем, во время протестной акции на проспекте Сахарова в
Москве 24 декабря 2011 года организаторы гордо заявляли о минимум 150 тыс.
участников, в то время как оппозиционный же «Белый счетчик» насчитал лишь ок.
75 тыс. чел. Манипулирование цифрами протеста мотивирует неопределившихся
принять участие по принципу «нас большинство». К тому же массовая акция
привлекает значительное число зевак — деполитизированных обывателей.
Площадь становится массовым аттракционом, куда каждый любопытствующий
горожанин просто обязан сходить и посмотреть. В результате количество якобы
протестующих начинает быстро расти и изначально не впечатляющая картинка
становится по-​настоящему «крутой».

Так было, например, в Каире. В январе 2011 года площадь Тахрир стала главным
местом общественных протестов. 25 января более 15 000 человек заняли площадь,
после чего она стала основным местом для сбора участников протестов. 30 января
корреспонденты BBC сообщили, что число демонстрантов на площади на седьмой
день протестов выросло по меньшей мере до 50 000 человек, а 31 января
корреспондент телекомпании Аль-​Джазира сообщил, что участников акций протеста
уже порядка 250 000. 1 февраля по сообщениям той же Аль-​Джазиры на площади и
прилегающих улицах собралось более 1 млн протестующих. За неделю, таким
образом, число участников акции протеста выросло в десятки раз.

Правда, это если верить репортажам сочувствующих СМИ. Дезинформация в СМИ
— еще один важнейший фактор успеха цветных революций. Журналисты любят
красивые картинки и в интересах организаторов протеста такую картинку им
предоставить. Потому кроме политических выступлений со сцены интересующимся
обычно предлагается и культурно-​развлекательная программа. Неравнодушные
граждане могут попробовать себя в качестве волонтеров — ведь приятно делать
что-​то доброе для сограждан. Агрессивная публика — футбольные фанаты,
радикалы, просто молодежные банды — получают возможность практически
безнаказанно крушить чужую собственность и драться с правоохранителями.
Массовка может послушать музыку любимых исполнителей. Последнее крайне
важно — ведь любой революции нужен гимн. А лучше не один. В ходе «Оранжевой
революции» на Майдане Незалежности (Площадь независимости) выступали
многие популярные украинские, да и не только украинские, исполнители.

Важный пропагандистский жанр любой цветной революции — системная
дискредитация власти со стороны организаторов протестов. В процессе происходит
расчеловечивание силовиков и групп поддержки власти, тиражируются слухи о
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реальных (а нередко — просто выдуманных) «жертвах режима». Оказывается
активное давление на любых представителей властей.

Характерный пример такого рода — киевский Евромайдан 2013-2014 годов. На
бойцов «Беркута» в ходе протестов оказывалось серьезное давление — не только и
не столько силовое, сколько пропагандистски-​психологическое. В результате
удалось деморализовать киевских силовиков. Еще одним примером такого
давления и «самоорганизации» протеста стало движение «Автомайдан». Участники
движения организовали «летучие отряды» по поиску и обезвреживанию
сторонников власти, совершили три автопробега к резиденции президента Украины
«Межигорье», разломали заборы у загородных домов представителей семьи
Януковича.

Задача «Автомайдана» заключалась в том, чтобы создать картинку вездесущего
присутствия протестующих. Активисты «Автомайдана» работали как мобильная
агитационная бригада, которая имеет свой запас горючего, флаги, различную
агитационную литературу. В бригаду набирались, как правило, крепкие ребята,
которые могут вступать в силовой контакт с оппонентами. И они могли оперативно
передвигаться в любую точку, чтобы быстро создать ощущение численного
превосходства над силовиками.

Но «Автомайдан» — далеко не исключительно украинский опыт. Двумя годами
раньше российская оппозиция проводила ровно такое же мероприятие. 29 января
2012 года в знак протеста против «нарушений», допущенных на выборах в Госдуму,
по Садовому кольцу прошел несогласованный с властями автопробег в рамках
акции протеста под названием «Белое кольцо». Организатором автопробега
выступила «Лига избирателей», созданная после митинга 24 декабря 2011 года. По
оценкам организаторов, автопробег стал самым массовым за всю историю России
— с участием более 3 тыс. автомобилей. Полиция, правда, отчиталась только о 300
машинах. Три недели спустя акцию повторили, но к тому моменту белоленточная
активность уже пошла на спад. Аналогичные акции наблюдались в Минске в 2020
году. В общем — опыт универсальный для пропаганды в ходе цветных революций.
И строго по заветам Джина Шарпа — номер 42 в его списке («Автоколонны»).

Еще один мощный пропагандистский ход — использование «сакральных жертв» в
ходе протестов. Технология известна еще со времен бархатных революций, но в
эпоху революций цветных развернулась в полную силу. Так, например, стартовала
Арабская весна: фактически она началась с протестов в Тунисе 18 декабря 2010
года после самосожжения Мохаммеда Буазизи в знак протеста против полицейской
коррупции и жестокого обращения. После Туниса волна беспорядков затопила в
Алжир, Иорданию, Египет и Йемен, а затем распространилась и на другие страны.

В ходе Арабской весны, как и учил Шарп (рецепты с 43-го по 46 — «Политический
траур», «Символические похороны», «Демонстративные похороны», «Поклонение в
местах захоронения») «сакральные жертвы» использовались повсеместно. Равно
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как и рецепт номер 20 («Молитвы и богослужения»), а также 40 («Религиозные
процессии») — самые массовые и наиболее организованные демонстрации нередко
происходили в «день гнева» — как правило, в пятницу после полуденной молитвы.

С киевским «Автомайданом» связан также один из наиболее колоритных и
курьезных примеров использования «сакральной жертвы». Один из организаторов
движения — Дмитрий Булатов — внезапно исчез. По словам жены, он пропал 22
января и его «наверняка убили». Через неделю пропавший нашелся, и рассказал,
что его пытали и даже отрезали ухо. Правда, даже те, кто ранее находился в одних
рядах с Булатовым, усомнились в подлинности этой истории. Один из его бывших
соратников — журналист Сергей Поярков рассказывал позже: «Мы изначально не
верили, что Булатова похищали. За три дня до похищения его голосованием
исключили из ядра «Автомайдана» за хамство, звездную болезнь и другие причины.
Его не было смысла похищать».

Но это не помешало использовать его исчезновение в интересах лидеров протеста.
Из этого фейка оппозиция устроила целое шоу. Сперва Булатова перевезли в
клинику, где его навестили многие политики, констатировавшие, что с
автомайдановцем все в порядке. К вечеру вдруг оказалось, что у Булатова тяжелая
черепно-​мозговая травма, что он очень плох и лежит в реанимации. Днем позже
Булатова отправили на лечение в Литву. Литовцы тут же сообщили, что Булатов на
радость всем чувствует себя хорошо и травм не имеет. Но такая версия оказалась
невыгодной, и тогда Булатова направили на «лечение» в Германию. Оттуда он
вернулся уже после победы Майдана — 24 февраля. Через три дня получил пост
министра молодежи и спорта, после чего сразу же улетел «поправлять здоровье» в
Доминикану.

Самые знаменитые «сакральные жертвы», конечно, не комический персонаж
Булатов, а легендарная во всех смыслах «Небесная сотня» — жертвы стрельбы в
центре украинской столицы 20-22 февраля 2014 года. Жертвы были сразу подняты
на флаг лидерами протеста в ходе финальной атаки на законные власти страны.
Правда, преступление не расследовано толком до сих пор. Зато есть обоснованные
подозрения, что расстрел устроили по заказу самих лидеров протеста привезенные
ими же снайперы. В эту «сотню» частично записали людей случайных — вроде
погибшего в ходе разгрома самими боевиками Евромайдана сотрудника офиса
Партии регионов.

Когда Шарп писал свою книгу, еще не существовало соцсетей. Но сегодня любая
цветная революция использует их по полной программе. Есть даже специальный
термин твиттер-​революция — так исследователи называют протесты, координация
которых происходит через популярные социальные сети, в частности Твиттер.

Впервые выражение твиттер-​революция применено в контексте масштабных
протестов молдавской молодежи против «нечестных» выборов в парламент в 2009
году. Первоначально акции носили мирный характер: молодежные некоммерческие
организации Hyde Park и Think Moldova организовали флешмоб, активно используя
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при этом возможности социальных сетей. Участники флешмоба должны были
прийти на главную площадь Кишинева — Пяца Марий Адунэрь Национале — держа
в руках зажженные свечи. В итоге на площади собралось 10 тыс. чел. Твиттер в
данных протестах сыграл роль не только мобилизирующую, но и информационную,
став основным средством распространения новостей о кишиневских событиях.
Данные из Твиттера и других соцсетей активно использовались зарубежными
журналистами для освещения протестный акций. В результате митингов
Коммунистическая партия в стране потеряла власть.

Так же называют еще несколько цветных революций: в частности, акции протеста в
Иране (2009), революцию в Тунисе (2010—2011), революцию в Египте (2011) и,
конечно, украинский Евромайдан. Есть, впрочем, и обоснованные сомнения — по
крайней мере, в Иране значительная часть протестующих просто не имела доступа
к соцсетям. Потому сам уличный протест координировался тогда не только и не
столько при помощи соцсетей. Зато из-за границы иранские события освещали в
соцсетях представители иранской эмиграции, что было очень удобно западным
журналистам и давало нужную картинку в мировых СМИ.

А вот в ходе Евромайдана роль соцсетей сложно недооценивать. Одним из главных
инструментов передачи информации и управления активом Евромайдана на
первоначальном этапе стал Фейсбук[3]. Именно в этой соцсети осуществлялась
коммуникация и агитация. Сообщество «ЄвроМайдан – EuroMaydan» было
организовано в соцсети 21 ноября 2013 г. на средства общественной организации
«Центр UA». Финансовыми донорами «Центра UA» в 2013 году выступали:
международный фонд «Возрождение», американский фонд «Сеть Омидьяра»,
«Национальный фонд содействия демократии» и др.

Соцсети использовали для управления легальной активностью Евромайдана.
Призывы, сбор групп протестующих – все это делалось через соцсети. Подписчикам
предоставлялись карты расположения в Киеве мобильных пунктов обогрева,
советы, как выявлять «провокаторов», загружались шаблоны для печати листовок.
На начальном этапе через специально разработанный функционал сети Фейсбук
под названием «мероприятие» оппозиционеры пытались решить вопрос
мобилизации протестного населения страны на Майдан. 10 декабря 2013 г. в
соцсети была создана группа «Доi’хати на Майдан». Ее цель — координация
подвоза протестующих из регионов в Киев[4].

Через соцсети активно распространялись и слухи. Тиражировались истории о
«несметных богатствах» резиденции Виктора Януковича, о коррупции в его клане, и
конечно, история про знаменитый «золотой батон» и «золотой унитаз». В соцсетях
формировали и образ «беркутовцев» как безжалостных врагов свободных мирных
украинцев.

И, конечно же, Твиттер. В ходе Евромайдана Твиттер использовали для
информационного воздействия на мировые СМИ и общественное мнение стран
Запада. Постоянно использовалась технология твиттер-​шторм. Речь идет о волне,

https://centerforpoliticsanalysis.ru/position/read/id/propaganda-kak-instrument-pri-organizatsii-tsvetnyh-revoljutsij#_ftn3
https://centerforpoliticsanalysis.ru/position/read/id/propaganda-kak-instrument-pri-organizatsii-tsvetnyh-revoljutsij#_ftn4
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когда одновременно публикуются десятки и сотни тысяч однотипных сообщений под
одним хэштегом. Задача организаторов медийной кампании — вывести этот хэштег
в тренды Твиттера.

Jednou z hlavních propagandistických technik organizátorů barevných revolucí je apel na
mezinárodní média. Tato technologie dokonale zapadá do západního propagandistického
vyprávění o těchto protestech – že údajně demokratická opozice pokojně oponovala
„tyranovi“, aby se připojila k „rodině civilizovaných národů“. Západní média a emigrace již
vysílaly tuto zprávu zpět do vzbouřených hlavních měst a podněcovaly místní
obyvatelstvo k boji.

Ne vždy to fungovalo. V Íránu, Rusku, Bělorusku, Venezuele se vší silou propagandy,
opozice a západních zájmů za nimi nepodařilo dosáhnout požadovaného výsledku.
Propaganda nedává stoprocentní výsledky. Ale použité prostředky byly ve všech
případech podobné a v některých případech prostě totožné.

Pavel Danilin 

https://aftershock.news

https://aftershock.news/?q=node/1371926

